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Les chiffres
géolocalisation contribue à modifier la dimension 
géographique de la relation entre le consommateur 
et l'offre. 

La question du “où” est de moins en moins neutre. 
Désormais, où qu'il aille, où qu'il soit, le 
consommateur peut être informé des offres 
disponibles à proximité et connaître les produits et 
services.

Les chiffres 
de la 

géolocalisation

Smartphones

Réseaux Sociaux

La

82% pensent que les systèmes de géolocalisation leurs sont utiles 

40 % des mobinautes consultent, comparent des produits ou services 
via leur mobile

46 % possèdent un smartphone (1/3 possèdent un système de 
géolocalisation)

59 % des mobinautes ont accepté de communiquer leur position 
géographique 

28% utilisent la géolocalisation sur leur smartphone 

35% utilisent des applications utilisant la géolocalisation pour partager 
leurs centres d’intérêt avec leur réseau

32 % utilisent des applications pour donner leur position à leurs 
proches 

20 millions d’utilisateurs actifs 

177 amis par internautes inscrits (en moyenne)

Les français 2013/2014

27 millions de 
mobinautes en France

1 personne sur 2 est membre d’un réseau social en 2014

35% acceptent qu’une enseigne les contacte grâce à la géolocalisation 
lorsqu’ils sont près de leurs boutiques


